 BABYV

SIMPULAN DAN SARAN

Wi Sﬁm@m .

Sctelah zﬁ@mbéhas Iﬁéﬁgeﬂai analisis pczxgm biaya g)emasaran terhadap tingkat
éeﬂju&le&ﬁ }ﬁada' CV Jaya Mandini, maka berikut ini diuraikan beberapa kesimpulan yang
'_ dapardi"zaz’ik yaitu: |
e .' CV Iayé Man&iﬁ a&a%ah pemﬁaiiaaﬁ yzmglzﬁ;empmduksi éipb;p dcngaﬁ merk ACC. |

~ Perusahaan telah melakukan pengelompokkan biaya pemasaran menurat fungsi

| :penjuaﬁaﬁ, fungsi promosi/periklanan, fungsi '_pérgudangén, fungsi pengengkutan dan

' pengirﬁnan,' fungsi kredit dan 'i)cnégﬁiaim,' fungsi akuntansi dan 'admi.nis‘{r&qi

pemAsaraL. 'Nazﬁun' demikian perisshaan belum melakukan alokasi bisya-biaya

.?émasaran ti:(.i.a.k langsung yang terdivi dari: gaji manajer pemasafaﬁ, biaya listrik.dén

 air, bi aya telepon dan fax kepada masing masing fungsi pemasaran. -

e Kbég@ akurtanst dalam .' mé;ﬁlgélﬁkaSikah biaya ﬁemasaran adalah bc:das.arkan

manfaat yang d?éié‘crﬁbusiiééﬁ pada masing-masing fungsi pcmasarén. Cmtuk biaya

_ pénl’ﬂs’éran ﬁéak ia!ngsuﬁng maka '-péngguﬁaan jumizh karvawan dan Ipwis lantai

. sé’bagai'dasér' a’ﬁokaéikepadam'aémg-masm fungsi pemasaran cukup adil dan teliti
" dulum mendisiribusikan biaya tersebit serta peﬁggm}aannya yang praktis.

e | Dari hasil anaiisis rcgré:si bérganda memperﬁ'ihaikan adanya hubtmgén 'posif;if vang

cu.kup. hesar antara biaya funpsi-fungsi .pemasamn (fungsi penjualan dan {ungsi |

' prbmnsi) terhadap penjualan.
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s Berdassrkan hasit analisis regresi b’érg‘aﬁda. pada bab IV mempeﬂihatkan' adanya
mﬁiﬂkeiinéﬁrit&s, vaitu keadaan dimena ada hubungan yang kuat anfara variabel
independen, dalam hal ini biaya pada fungsi penjualan dan biays pada fungsi

 promosi.

V.2 o Saran
 Berikut ini adalah saran yang dapat disampaikan dari hasil penclitian dan analisis
. yang dilakukan: -
» ® Deﬁgan adanya multikolincaritas padé. persammn yang dianalisis, maka perusahaan
hendeknysa memperhatikan biaya pada kedua fungsi pemasaran yakni fungsi
penjualan dan fungsi promosi. Jika ingin meningkatkan g’ieﬁj ualan, maka perusahaan
Ezdczk 'dapat meningkatkan biaya hanya pada salah satu fungsi tersebut. Akan tetapi

: 'ﬁeningkatanbiaya harus dilakukan pada kedua fungsi térsebut sccara proporsional.
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